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Unsere Highlights im 2014 umfassten folgende Meilensteine:

» Die Umsetzung der Managed Print Services-Strategie

» Die Umsetzung des Beleuchtungskonzepts fiir unsere Logistikcenter
» Die Sicherstellung der CO2 Ausstoss-Daten all unserer Transporteure
» Die Reduktion der Siedlungsabfalle durch fachgerechtere Trennung

Energieeffizienz

Reduktion von Strom- und Gasverbrauch durch Optimierungen im Heiz- und Beleuchtungskonzept sowie
in der Gebaudeisolation

Zielsetzung 2014 Massnahmen Status Ende 2014
- Sanierung Beleuchtung & - Gesamtkonzept erstellt und
. Steuerung Logistik-Center freigegeben
Reduktion Stromverbrauch Emmen 1 - 50% der Beleuchtungsflache im
Emmen 1 . . .
- Einsatz moderner Emmen 1 sind saniert
LED-Beleuchtungsmittel
Sensibilisierung der Mitar- | - Interne Marketing-Kampagne - Kampagne umgesetzt
beiter im Stromverbrauch erstellen und umsetzen
Analyse der IT-Stromtreiber |~ Eruierung der Stromtreiber und - Optimierungskonzept erarbeitet
des Stromverbrauchs
Reduktion der Heizenergie |- Sanierung der Geb&udehlille - |st-Aufnahme Fassade-Beschaf-
im Logistikcenter Emmen 1 fenheit erstellt
Verbrauch und Emissionen Gesamt Verbrauch CO2e in kg CO2e in kg
in KwH pro Mitarbeiter
Erdgas / Heizung (Scope 1) 1457120 | 309492 703.4
2013 | Elektrizitat und Fernwarme (Scope 2) 2270320 | 30695 69.8
Erdgas / Heizung (Scope 1) 1214701 | 258°002 586
2014 | Elektrizitat und Fernwarme (Scope 2) 2274763 | 38'559 88
Emissionen (Scope 1 und 2) 900 —
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800
700 +-
m Erdgas
(Scope 1) 600 +
500 +-
400 +
[l Elektrizitdt und Fernwarme 300 -
(Scope 2)
200 +
100 +
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2013 2014
Erlauterungen der Kennzahlen:

Der Hauptteil des Elektrizitatsverbrauchs in KwH stammt aus den Bereichen IT und Beleuchtung der Logis-
tikzentren (CO2e = CO2 Aquivalente). Der Gesamtverbrauch der Emissionen konnte im Jahr 2014 erfolg-
reich von 773.2 auf 674 CO2e in kg pro Mitarbeiter gesenkt werden.
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Verpackungs- und Verbrauchsmaterial

Optimierung von Druckerpark und Papierverbrauch sowie Bewusstseinsforderung bei den Mitarbeitern,
um gut informierten und engagierten Mitarbeitern Wege fir ihren persénlichen Beitrag aufzuzeigen

Zielsetzung 2014 Massnahme Status Ende 2014
Opt|.m|erung Druckerpark und | Management Print Strategie Umset- Umsetzung erfolgt
Papierverbrauch zung Phase Il

Gedruckte Seiten  Bestellungen Total Seiten Seiten Seiten

Gesamt Gesamt pro Bestellung s/w farbig
2013 6'443'658 1'584'423 4.07 3.39 0.68
2014 6'647°539 1'756'498 3.78 3.28 0.51

Anzahl gedruckte Seiten
pro Bestellung 4.50

4.00
350 T
3.00 +

[ Schwarz-weiss gedruckte Seiten 250 +

ro Bestellun
P 8 200 +

[ Farbig gedruckte Seiten 1.50 +
pro Bestellung 100

0.50 +

Geschaftsjahr
2013 2014

Erlauterungen der Kennzahlen:
Wir messen unsere Effizienz im Papierverbrauch mit der Anzahl gedruckter Seiten pro Bestellung.

Erfreulicherweise konnten wir diesen Wert im Jahr 2014 auf 3.78 Seiten pro Bestellung reduzieren und
auch die Anzahl der Farbdrucke pro Bestellung auf 0.51 Seiten senken.

Diese Optimierung ist auf den Druckerpark zurlickzufihren, der im Zeitraum von 2012 bis 2014 von 147
Druckern auf 94 Drucker verkleinert wurde. Das entspricht einer Reduzierung von 36%.
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Recycling und Entsorgung

Erfassung und Optimierung der Material- und Stoffstrome und Sicherstellung von Recycling und geeigneter
Entsorgung sowie Vermeidung von Abfallen, systematische Berlicksichtigung der Umweltanforderungen
bei unseren Lieferanten und Entsorgungspartnern

Zielsetzung 2014 Massnahmen Status Ende 2014

Analysieren der Wertstoff-Flisse und der Wert_stoffm_engen der (_aln_zelnen
: o Bereiche sind bekannt. Die interne
internen Logistik

Optimierung der Logistik hat Optimierungspotenzial.
Wertstoff-Flusse In einem Gesamtkonzept wurden
Okologische und wirtschaftliche Op-
timierungsmoglichkeiten erarbeitet
und die Umsetzung terminiert.

Konsequente Trennung der Mate-
rialien: Die Menge an nicht recyc-
lierbarem Material wurde um 4.7%
reduziert. Die Gesamtfracht pro
Auftrag wurde um 11.2% reduziert.

Erarbeitung des Optimierungspotenzials

Reduktion der Erarbeiten von Massnahmen, um den Anteil
Siedlungsabfélle | recyclierbarer Wertstoffe zu erhéhen

Rezyklierbar

Jahr Gesamtabfallint (yenstoffmengen die getrenntge- ~ NiCht rezyklierbar Abfall in kg pro Bestellung

sammelt und weitergegeben werden)

2013 1270 93.4 % (1185 1) 6.6 % (85 1) 0.80
2014 1246 93.5 % (1165 1) 6.5 % (811) 0.71

Abfall in kg pro Bestellung  0.90 +

[ Rezyklierbar 0.80
Kategorien: Holz, Karton 0.70 +
Papier, PE-Folien, Metalle,

Elektro-Altgerate 0.60
0.50 —+

[ Nicht rezyklierbar
Siedlungsabfalle 0.40 +
0.30 +
0.20 +
010 —

Geschaftsjahr
2013 2014

Erlauterungen der Kennzahlen:

Der Abfall in kg pro Bestellung konnte im Jahr 2014 von 0.80 kg auf 0.71 kg pro Bestellung reduziert
werden. Dies entspricht einer Verringerung von 11%. Auch der Anteil nicht rezyklierbaren Abfalls wurde
gesenkt.
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Transport

Reduktion und Kompensation des CO2 Ausstosses durch fiir die von uns bei Transportunternehmen in
Auftrag gegebenen Giiter

Zielsetzung 2014 Massnahme Status Ende 2014
CO2 Reduktionsprogramm | Priifung und Gesprache mit Kompensationskonzept
im Transport verschiedenen Anbietern erarbeitet und vorbereitet

- Verifizierung der gelieferten Daten mit Daten von unseren drei
den Transportpartnern wichtigsten Transportpart-

Systematische Datenerhe-

bung der Tonnenkilometer |~ Regelmassigen Erhalt der Daten nern erhalten

(quartalsweise) mit Transportpartnern
sicherstellen

Gesamtemissionen Scope 3 : Ausstoss CO2e
(Durch Transport unserer Bestellungen verursachte Ausstoss CO2e in kg :
Emissionen bei unseren Partnern) in kg pro BeSte"ung
2013 824779 0.52
2014 852147 0.49

Ausstoss CO2e
in kg pro Bestellung
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Erlauterungen der Kennzahlen:

Die Gesamtemissionen, die durch den Transport unserer Bestellungen bei unseren Partnern verursacht
wurden, konnten im Jahr 2014 auf 0.49 CO2e in kg pro Bestellung reduziert werden.
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